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Az online feliileten futé kampdnyok céljagnak, célcsoportjainak bemutatdsa
(1000 karakter):

A kampanyok f6 célja egy Lifesytle érzés atadasa a felhasznaloknak, a brand ebben az irdnyban
torténd kiépitése.. Olyan nagyobb markak utan érdekl6dok elérése, akiknek fontos a minél jobb
webshop élmény. A webshop célja, hogy biztositsa minél tobb viligmarka (Skechers, Desigual,
Adidas, Eastpack..stb) elérhet6ségét kedvezd aron. A célcsoportndl egy fiatalosabb réteg a
celkdzonség, akiknek a minéség mellett az ar is egy f6 szempont. Valamint a szallitasi id6 is fontos
szamukra. A magas ligyfélszolgalat mellett a gyors szallitasi id6 az egyik alappillére a vasarlési
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Az online feliileten futé kampdnyok megbizdja, gazddja, ha nem a pdlydzo szervezet az.

Yozz.eu

Az online feliileten futé kampdnyok tervezésének, lebonyolitdsdnak bemutatdsa (5000
karakter)*

A tervezésnél a f6 szempont egy 0sszetett kampanystruktura felépitése volt. A Facebook és a Google
ads fizetett hirdetésein kivil kiegészitettiik a kovetkezokkel: nagy volument keresGoptimalizalas,
influencer kampany és hirlevelezés illetve email automatizmusok. Mindezek mellett természetesen
aktiv Facebook és Instagram oldalt is izemeltetiink és nagy hangsulyt fektetiink ra. Ugy, ahogyan a
grafikai elemekre is, amelyet grafikusunk a legfontosabb szakmai szempontokat figyelembe véve
készitett el.
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Keres6optimalizalas:

Folyamatos blogcikk irassal erdsitettiik a seo-t, amely a kulcsszokutatasunk altali top 15 kulcsszora
késziilt. Ezen felll on site seo-t is végziink, valamint folyamatos kiils6 linkekkel (off site seo)
erdsitjiik az oldalt, az eredményes ndvekedés érdekében.

Az eddigi 1 éves idétartam alatt exponencidlisan ndveltiik a webshop organikus forgalmat és a
kulcssz6 poziciok szamat a Google-ben, ami a bevételi oldalon is meglatszik honaprol- honapra
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Influencer kampéany:
Egy részletesen felépitett, 20 db influencerbdl allo csapattal dolgoztunk egyiitt, akikkel egyedi
kuponos megoldassal tudtuk becsalogatni a vasarlokat.
Hirlevél és automatizmusok:
Heti szinti hirleveleket alklamaztunk, amelyet sales és marketing szempontok alapjan irodtak
szingergidban a hirdetésekkel. Ezen fellil email automatizmusokat épitettlink fel a sales funnel alapjan
a retargeting.com szoftverrel. Ezzel elértiik, hogy egy 0j vasarlot egy 42 lépéses marketing
folyamaton tudjuk végigvezetni. Ezen automata levelek utankovetik a vasarlot, ujraértékesitenek
neki, visszajelzest kériink és bizalmat ndvelunk, hogy hossz( tava vasarlok legyenek és ajanljon
minket ismerdseinek.
Minden emailnél kb. 2%-o0s konverzios aranyt tudtunk elérni vasarlas szempontbdl.
Facebook:
A kiilonb6z6 markak kiilon kampanyba sorolva kaptak teret facebook-on és google ads-ben is a
célkdzonseg, és a kozvetlen konverzio elérésére. Ezutan egy kosarelhagyé kampany kovette a nem
vasarlo felhasznalokat egy kisebb kedvezmeénnyel, a visszacsabitds érdekében. Emellett egy
dinamikus remarketing kampany is probalta vasarlasra 6sztondzni az oldal latogatoit. Az igazi attorest
a SZEP Kartyas fizetési mod bevezetése és kommunikacioja hozta. Hatalmas vésérlasi erdvel
rendelkeznek a SZEP kartya tulajdonosok. Ez nem csupéan a SZEP kartyas vasarlasok mennyiségét
novelte, hanem a rendes bankkartyas vasarlasok is megndvekedtek.
Mivel mar korabban is lathaté volt, hogy online hirdetéseknél a vide6s kampanyok jobban
hirdethetéek, mint a sima képes kampanyok, igy narracioval, felirattal és vonzo képekkel késziilt
vided spotokat készitettiink a termékekrdl, tizletrél, webshoprol és a kiszolgalas folyamatair6l. Ezt
hirdetve 20-25%-kal jobb eredményt tudtunk elérni a konkurensekkel szemben.
Kampéanyok:

e Konverziés kampany markakra bontva
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Dinamikus remarketing

Potencidlis vasarlokat célz6 kampany
Kosérelhagyokat célzé kampéany
Szezonalis akciokat hirdetd kampany

Google Ads

Stratégiai szinten a TOP markak és termékek kiemelése kiilon szegmentalt shoppingban. Ez egy erés
pillért adott a Google Ads feluletnek. Emellett a dinamikus search hirdetés biztositotta a felulet
masodik pillérjét.

Kampanyok:

Kiemelt markakra szegmentalt shopping kampanyok

TOP(legnagyobb vasarlasi erével rendelkezd) markakat kiemeld shopping kampany
Minden nem szegmentalt markara épitett koz6s shopping kampany

Search remarketing

Dinamikus remarketing

DSA

Markaékra épitett Search kampanyok

Facebook:

Konverzids kampanyban a kiilonb6z6 markakra épitett hirdetések koltségkerete napi 10e Ft.
Koséarelhagyokat megcélzo hirdetés koltségkerete napi 2e Ft

Dinamikus remarketing koltségkerete napi 2e Ft

Dinamikus potencialis véasarlok hirdetés kdltségkerete napi 2-4e Ft.

Szezonalis akciokat hirdetd konverzios kampany koltségkerete napi 2-5e Ft.

Osszesen atlagosan 20e Ft/nap.

Google Ads:

TOP termékeket hirdetd shopping koltségkerete napi Se Ft
Minden terméket hirdet6 shopping koltségkerete napi Se Ft
Search Remarketing koltségkerete napi 2e Ft

DSA koltségkerete napi 5e Ft

Kiemelt markékra épitett shopping napi 5-6e Ft

Kiemelt markékra épitett search hirdetés napi 2-3e Ft

Szép kartyas fizetésre kiépitett kampany napi 5e Ft
Osszesen atlagosan 30e Ft.
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A kampanyok 6 célja 2021-ben a havi bevételi cél, a 2020-as év 38M Forintos arbevétel duplazasa
volt. Ezt siker(lt tobb, mint 4x-ére emelni 250M Forintra, Ugy hogy kdzben a kosarérték is tobb, mint
65%-kal nétt 16.955 Ft-t0l 28.678 Ft-ra. Az e-kereskedelmi mutato is 0,69%-rdl 1,4%-ra nétt.

Hénap

2021.01.01.-2021.12.31.: @ Bevétel E-kereskedelmi kon
2020.01.01.-2020.12.31.;: @ Bevétel

Bevétel és konverzids arany

Tranzakciok

Bevéte E-kereskedelmi konverzids

556,75%

Kezdetben egy elavult weboldallal indultunk, azonban ez lecserlésére kertlt és most egy magento
rendszerre épiilt webaruhaz zakatol, amely marketing pszicholégiai szempontok szerint van
felépitve és hirdetési kampanyok &ltal kitesztelve. 19 lépésben alkalmazzuk a konverzié névelést és
a sikeres sales folyamatokat, hogy elvezessiik a latogatot a pénztarhoz, minél nagyobb
kosarértékkel.

A sikerességiinkh6z sokat hozzatett a cégvezetés is. Mostanra egy 8 fOs csapat vezeti a
webaruhazat, mig az elején a vallalkozas tulajdonosa csupan egyeddil volt és egy kis helységet
bérelt. Mostanra azonban egy nagy raktarral rendelkeznek, tobb ezer termékkel. Kezdetben par szaz
vevojiik volt, mostanra pedig tobb, mint 10.000 vevo van mogottiik.

Hasznalunk offline eszkdzoket is, mint példaul: minden csomagba egyedi kupont helyeziink el,
mellyel egyedileg biztatjuk a vasarlokat, hogy térjenek vissza egy adott lejarati datumig. E mellé a
kupon mellé még pozitiv iidvozldket is tesziink. A statisztika szerint 30-35%-kal emelte a visszatér
vasarloink szamat ez a megoldas.

Ezen fell rendelkeziink fizikai bolttal is (Fontos cél volt a fizikai bolt nyitasa is szamunkra, mert
igy még eredményesebb lehet az online jelenlét is, ha a kettdt 6sszekatjiik akciokkal és
kampéanyokkal). Elhelyeztiink a kornyéken plakatokat, amelyek illeszkednek a web és online
jelenlétiinkhoz, valamint a szolgalati gépjarmiiveket is felmatricaztuk, ugyan ezek okok miatt.
Szintén fontos lépés volt az aruhaz életében, hogy nagyobb markak forgalmazasanak jogat is
megkapjuk, amelyet az egylittmiikodés elején még nem tudtunk megszerezni az alacsony
volumenek végett. A marketing tevékenység soran tgyeltlink ra, hogy fel tudjunk mutatni vonzo
referencidkat, igy a Heavy tools, Oakley, Desigual és egyéb nagy markak egyik legfontosabb
viszonteladoi lettlink.



